Oferta dla Patronow Medialnych
The Tall Ships’ Races 2007 w Szczecinie

Najwieksze wydarzenie plenerowe 2007r. w Polsce
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Krotka historia

The Tall Ships” Races to regaty | zhol wiel-
kich iaglowcdw, jedna z najstarszych | naj-
wighseyeh imips dlarskich na Swiecie, O
1956 r. odbywaja sig na wodach wokdl £
(morza: Balty Filnocne, Sridzdiem
Atlantyk). Do 20037, organizowane byly pod
nazwg The Cutty Sark Tall Sh eS8 W
fiorma
realizacji idei .sail training” = szholenia i wy-
: e miodziedy ma pokladac

I wyscigiw i etapdw towarzyskich, w Czasie
ktérych mlodzie: wymienia si¢ w zalogach
 innymi jednostkami.

Organizator regat: Sail Training ntermational —
migdzynarodowe stowarzyszenie, do ktdreqo
naledy réwniei Folska

Oreenizator zhotu Eaglowodw i jachidw w Seezecinie:

Gmina Miasto Szczect Irgenizacii

Regat 2007

felffax +48 81 42 35 0592
e-mail: regalyirm stczecinpl



Cel regal

1 Integracja mbodziedy Swiata
2 Wymiana doswiadczei

3 Doskonalenie feglarskiego rremiosta

Cel zlotu zaglowcéw w Szczecinie

1 Promocia miasta prayjarego feglarzom i turystom

2 Prezentacja tradycji | wspilczesneqo dorobku
Szcrecina oraz regionu

3 Fopularyzacia temalyki morskie] i deglarskie)

Arhus (Dania) 5/8 lipca

Kotka (Finlandia) 18/21 lipca

Srtokholm (Szweca) 27/30 lipca

Seczecin (Polska) 4/7 sierpnia




Szczecin

Miejsce, czas i spodziewana liczba gosci

Waty Chrobreaa,

Lasztownia: Mabrzeie Standwhka i Nabrzede Butgarskie

Rejon zlotu preewidziano w centrum miasta

- migdzy Walami Chrobreqo i Lasztownia,

potaceonymi mostem pontonowym obok Trasy fTambkowe]
Najwigksze Zaglowce (klasa A)

racumuja prey Watach Chrobrego oraz Nabrzedu Bubgarskim,
mmigjsze (klasa B) oraz jachty (Klasa C i)

pray Mabrzeiu Stardwha

Termin: 4/7 sierpnia 2007

Spodziewana liczba qodci | uczestnikow:

100 jednostelk: faglowcdw wiinych klas oraz jachtiw
3-4 tys. zeglarzy, 1.5 min turystow z keaju i zagranicy




Ramowy program imprezy

4 sierpnia 2007 (sobota):

- priybycie jednostek do Spcrecina i uroczyste powitanie na nabrzeiach
- uroczystose otwarcia zlotu, pregjecie dia kapitandw

- imprezy dla publicznodcl, koncert qwiazdy

3 sierpnia 2007 (niedziela):
- podniesienie bandery na jednosthach, zwiedzanie jednostek
= naboiefstwo ekumenicine
- zawody sportowe dia zaldg, imprezy dla publicanedc
- parada zatig w miescie, uroczystodd wreczenia gldwnych nagrid
dyskoteha dla zatig
- keneerly gwiazd | zespoldw, nocna parada jednostek wokioh Wyspy Grodzkiej
& sierpnia 2007 (poniedziatek):
- podniesienie bandery na jednostkach, pwiedzanie jednostek
- wycieczhi dia zaldg, imprezy dia publicznode, obiad dla kapitantw
- przyjecie dla kadry oficerskiej
- koncert pokegnalny — widowisko plenerowe, szluczne ognie
7 sierpnia 2007 (wtorek):
it taiey




Grupa docelowa imprezy

Milodnicy zeglarstwa K
Rodziny z dziedmi

Migdzi ludzie
na wakacjach/wyjeidzie weekendowym

Wick: sreroki prechndj wickowy (grupa 15-35)
Narodowosc: Folacy | cudzoziemcy
(gtdwnie Miemcy, Sewedzi | Duficaycy)

ralodga Darie Miodeicky

Analiza grupy docelowej
+ Badanie rostato wykonane na grupie 15 — 35 lat,
przy pomocy TGl na falach kwiecien 2004-marzec 2005

* Odrzucone miodszych niz 15 lat, oraz osoby powyie] 55 whu Zycia
—wil. slatystyk podrizujy readziej

* Pray badaniu nie brano pod uwage kategorii plei

(tak samo podrdiujg mezczyini i kobiety)

= Otrzymana wielkosE grupy wyniosta 23 446 G646 0s6b
* Reprezentanci grupy docelowej

iej wyjeidiaja w miesiacach letnich:




3 argumenty dla Fatronow Medialnych

l Majwicksze wydarzenie plenerowe 20071, w Falsce

Spodziewana liczba gosci: 1.5 min 2
3 Speroka grupa docelowa







dimir Marfus

iec Shtandard

Planowane dzialania

Prasa (ogdinopolska, Iokalna, branfowa oraz saqranicana)
Radio (ogdlnopolskie, stacje lokalne regionu Fomorza i Wybrzeia)
Telewizja (ogdinopolska i stacje lokalne)

Outdoor (kampania outdoorowa obejmujaca Fomorze, Wybrzede
oraz najwigksze miasta Rolski gachodnie] | pofudniowej)

Internet www.szczecin2007.pl, www.szezecinsailpl
(kampania w portalach tematycanych i atéwnych portalach polskich
oraz reklama poprze: Komunikatory intemetowe)

ta Dar Mlodelery

e 2




Dzialania BTL

Materialy promocyjne: Magazyn The Tall Ships’ Races 2007,
|l.l|1:|k.rll'lrl'!lfl11dl"l|' Y gramem imprezy, okolicznoéciowa okladka miejskiego
qa, teczka prasowa, plyty CD 2 materialami promocyjnymi,
DL, banery z logo 2x1m, 3x1.5m, $x2m, hanery 2 logo 8xlm -
jne, hane onsorskie 4x2m, Magi ¢ logo 3xlm, plakaty 61, billboandy,
megaboardy, pamiatkowe d 1l wezestnikiw

Eadiet}r do otwartej sprzedady: maskotki imprezy, koszulki = Fshirty, czapeczki,
kubki z logo

Promocyjne materialy poligraficzne - album ze zdjeciami iaglowcdw




Podziat budzetu pomiedzy Fatronow Medialnych

TV ogélnopalska .o e, SIG000,00 2t
TV reqionalind ........cccooivnemrniismmersinsmessssnsees s SOOC0,00 21
Radio ogdinopolskie ... 300.000,00 21
Radio loKalne ... sseeee e eneens. SO0 2E
Frasa ogdlnopolska wesasmmnnsrsnnsennanes S00.000,00 zt
{21 T 11 U —————————————— .+ | £ 1LY
INBBMEL .ooiiviiiinsiiissmiiiiimsssmsmnsassissiissssrinisssonisnss AOOOLEND 2

SUMA ...ocvivanniismsnres e sismsssnssrsssnss sesassess Lo 8 LU0, 100 2T
[Reweata bruftaf

INFORMACIA w spotach radiowych ogdinopolskich

INFORMACIA w spotach radiowych regionalnych

LOGO w reklamie prasowe] ogdinopolskie]

LOGO w reklamie prasowej regionaline]

LOGO w reklamie prasowe] brankowe] ogdlnopolskie]

LOGO na billboardach | citylightach

INTERNHET

Materialy BTL (m. in. foldery. teczkl prasowe, G, zapmoszenta, banery, flagl. plakaty)
Materiaty dla prasy



Medialny




